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INTRODUCCION

La produccion de carne de razas autdctonas no solo contribuye al mantenimiento de la diversidad ge-
nética, sino que, al desarrollarse principalmente en sistemas extensivos, promueve el bienestar animal
y favorece la sostenibilidad del medio rural. Ademas, cuando esta carne cuenta con una etiqueta que
identifica su origen racial, como el logo “100% raza autéctona”, se garantiza al consumidor que esté
comprando un producto local, autéctono y sostenible. A priori, la forma mas adecuada para su co-
mercializacion seria a través de canales cortos, que fomentan una conexion directa entre productores
y consumidores. No obstante, estos circuitos pueden no ajustarse a las preferencias de los consumidores
debido a la conveniencia en la compra y a la escasa accesibilidad de estos canales. En este contexto,
el objetivo de este estudio es identificar las preferencias de los consumidores respecto a los distintos
establecimientos de venta de carne de vacuno de razas autéctonas. En concreto, se busca establecer
un orden de preferencia entre cinco modalidades de comercializacion: carnicerias, supermercados/hi-
permercados, grupos de consumo, venta directa en la finca del ganadero e internet.

MATERIAL Y METODOS

Se utilizé un método directo de ranking u ordenacién de preferencias, en el que los encuestados deben
ordenar sus preferencias por distintos establecimientos de venta (Lagerkvist, 2013) lo que proporciona
una medida de la importancia que asignan al comprar carne de vacuno de razas autdctonas a cada mo-
dalidad de comercializacién. Los datos se recopilaron mediante una encuesta en linea a una muestra de
400 consumidores de carne de vacuno de Aragon, estratificados por género, edad y provincia de resi-
dencia. En primer lugar, se calculé la media y el porcentaje de encuestados asociados a los valores de la
ordenacién para cada tipo de venta. En segundo lugar, se desglosé el ranking de los consumidores en
una secuencia de elecciones subyacentes y se aplic6 un modelo Logit Mixto de Rango Ordenado. Este
modelo permite verificar si las preferencias de los consumidores son heterogéneas y, en caso afirmativo,
clasificarlos en segmentos homogéneos mediante un analisis clUster no jerarquico.

RESULTADOS Y DISCUSION

Los resultados indican que los establecimientos de venta preferidos por los consumidores siguen el si-
guiente orden: carnicerias, supermercados/hipermercados, venta directa en la finca del ganadero, grupos
de consumo e internet. Ademas, se identificé heterogeneidad en las preferencias y se detectaron ocho
segmentos de consumidores. En todos los segmentos, la compra en internet se sita como la opcion
menos preferida. En cuatro de los segmentos, los consumidores prefieren comprar en carnicerias, seguido
de supermercados. Por otro lado, en tres segmentos, la preferencia se invierte: los supermercados ocupan
el primer lugar, y las carnicerias, el segundo. En estos siete segmentos, la compra directa y a través de
grupos de consumo se situan en tercero y cuarto lugar, respectivamente. Sin embargo, uno de los seg-
mentos, aunque prioriza las carnicerias como primera opcion, prefiere la compra directa por encima de
los supermercados. Los consumidores de este segmento se caracterizan por una mayor tendencia a
comprar carne en carnicerias tradicionales. Asimismo, estos consumidores valoran en mayor medida que
la carne provenga de sistemas de produccion extensivos, que los animales sean sacrificados cerca de la
explotaciéon y que se proporcione informacion detallada sobre el productor y el sistema de produccion.

CONCLUSION

Los consumidores suelen comprar carne de vacuno en supermercados y carnicerias, pero cuando se
trata de carne de razas autoctonas, la mayoria de los consumidores prefieren las carnicerias y los su-
permercados. No obstante, existe un segmento minoritario (13%) que prioriza las carnicerias como
primera opcion, seguida de la compra directa en la explotacién y, en tercer lugar los supermercados.
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